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Ozet

Bu aragtirma, sosyal medya kullaniminin artmasiyla birlikte hayatimiza giren
cocuk influencerlar; “kidfluencer” olgusunu ¢ocuk is¢iligi baglaminda ele
almaktadur. fcerikleri tiklandikga para kazandiran bir diinyada fotograflari ve
duygulari ile emekleri sémiiriilen kidfluencer ¢ocuklar, ailelerinin ve sponsor
sirketlerin ig¢ileri haline gelmistir. Kidfluencerlarin birer ¢ocuk is¢i olarak
dijital endiistriye katilim seklini anlayabilmek amaciyla yapilan bu arastirmada,
Instagram uygulamasinda #kidfluence etiketiyle paylagilan fotograflar
incelenmistir. Yapilan betimsel icerik analizi sonucunda (i) cocuklarin giinlitk
rutininden dogal anlar, (ii) bir iiriiniin yiizii olan ¢ocuklar ve (iii) yetigkin

gibi giydirilmis kiz cocuklar1 olmak tizere ii¢ tema ortaya cikmigtir. Temalar
cocuklarin, mahremiyet, egitim ve oyun gibi temel haklarinin ihlal edilmesi,
finansal s6miirii, ihmal ve istismar riskleri ile kars1 karsiya olmalar: iizerinden
ilgili alan yazinla tartigilmigtir. Calisma kapsaminda Caligma ve Sosyal Giivenlik
Bakanlig1 (CSGB) ve Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanhig: (ASHB) tarafindan
sosyal medya prodiiksiyonlarinda ¢ocugun emek somiiriisii ile dijital ihmal ve
istismarini 6nleyecek diizenlemeler yapilmasi, ASHB, Milli Egitim Bakanlhig:
(MEB), Bilgi Teknolojileri ve iletisim Kurumu (BTK) tarafindan ebeveynlere ve
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cocuklara yonelik sosyal medya okur yazarhig: ve icerik iireticiligi hakkinda ilgili
risklere dair farkindalik olugsturmay: da amaglayan egitimler verilmesi ve kamu

spotlar1 hazirlanmas: énerilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Kidfluence, ¢ocuk is¢iligi, icerik analizi.

Abstract

This research examines the phenomenon of child influencers, that is,
“kidfluencers”, which have entered our lives with the increase in social media
use, in the context of child labor. In a world where people earn money as their
content is clicked, kidfluencer children, whose photos and emotions and efforts
are exploited, have become workers of their families and sponsor companies.
In this research, which was conducted to understand the way kidfluencers
participate in the digital industry as child workers, the photos shared with the
#kidfluence tag on the Instagram application were examined. As a result of the
descriptive content analysis, three themes emerged: (i) natural moments from
children’s daily routine, (ii) children who are the face of a product, and (iii)
girls dressed as adults. The themes were discussed with the relevant literature
regarding the violation of children’s fundamental rights such as privacy,
education and play, and the risks of financial exploitation, neglect and abuse.
Within the scope of the study, it was suggested that the Ministry of Labor and
Social Security (CSGB) and the Ministry of Family and Social Services (ASHB)
make regulations to prevent child labor exploitation and digital neglect and
abuse in social media productions. In addition, ASHB, the Ministry of National
Education (MEB), the Information Technologies and Communication Authority
(BTK) need to provide training and prepare public service announcements for
parents and children, aiming to raise awareness of the risks involved in social
media literacy and content production.

Keywords: Kidfluence, child labor, content analysis.

Giris

20 Kasim 2020 tarihinde Prof. Dr. ilber Ortayh (akademisyen) ile bir
Youtube programina (Tuhaf, 2020) konuk olan 7 yagindaki Sedef, kendisine
yoneltilen “Bityityiince ne olacaksin?” sorusunu, “Youtuber olacagim.”
diyerek yamitlamistir. Youtuber, influencer, kidfluencer ve daha yiizlercesi...

Bu kavramlar 21. yiizyihin dijital gelismeleri ile diinya literatiiriine
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girmigtir. Cok degil, bundan on y1l 6ncesine kadar ne olacaksin sorusuna
verdigi yanitlar “6gretmen, avukat, doktor” gibi meslekler olan ¢ocuklar,
bugiinlerde yetigkinlerin adini dahi zor telaffuz ettigi, dijital diinya
tarafindan onlara sunulan sinirsiz farkli secenege sahipler. internet cagimin
etkisiyle her seyin dijitallesmesi, giinliik yasam pratiklerini tiim yonleriyle
etkiledigi gibi bugiiniin ¢cocuklarinin meslek secimlerini de etkilemistir.
Elbette iiretim pratiklerinden olan meslekler gibi titkketim pratikleri de bu
degisimden nasibini almigtir. ilk kez 1971’de Herbert Simon’un iiretim ve
titkketim tizerinden tanimladig: dikkat kavrami, 1990’h yillarda Maurice
Goldhaber’in “dikkat ekonomisi (attention economy)” séyleminin ardindan
siklikla tartigilan yeni bir ekonomi modeli haline gelmistir. “Dikkat”i hem
bir meta hem de bir sermaye olarak ele alan bu modele gére, paylasimlarinin
takibi yoluyla kendine ¢ekebilecegi dikkat miktar: iireticinin sermayesidir
(Tutal & Ertam, 2020). Reklam anlagmalari, marka is birlikleri ve ticari
promosyonlarin yolunu acan takip edilirlik 6l¢iitii yoluyla takip¢inin
dikkatinin metalastig 6ne siiriiliir. Uretim/titketim pratiklerindeki
degisimin ortaya ¢ikardig1 dikkat ekonomisi, Tirkceye uyarlanmig tam
anlamiyla bir karsiligi bulunmayan ancak influencer pazarlama, influencer
pazarlamasi olarak anilan “influencer marketing” ad1 verilen bir pazarlama
teknigini dogurmustur. Bu pazarlama teknigi ise bir marka catis1 altinda
bulunan iiriin ya da hizmetlerin sosyal medya platformlarinda (Instagram,
YouTube, Twitter, Facebook vb.) ¢ok takipcili hesab1 bulunan fenomenler
aracaligiyla yayilarak bilinirliklerinin arttirilmasidir (Canéz, Gillmez &
Eroglu, 2020). Sedef gibi cocuklarin fenomen olmak icin bityiimeyi beklemek
zorunda olmadig: bu dijital diinyada, ¢cocuk fenomenler de “kidfluencer”
olarak anilmaktadar.

Bir konu ya da sey hakkinda sosyal medya paylasimlari yoluyla ilgi
uyandirabilen, 6zellikle tavsiye yoluyla bir iiriin veya hizmetin potansiyel
alialarim etkileme yetenegine sahip kisiler fenomen (influencer) olarak
tanimlanmaktadir (Oxford Learners Dictionaries, 2023). Dijital 2021’in
raporuna gore 6zellikle Covid-19 salgini sonrasinda internet ve sosyal
medya kullanimlarinda ciddi oranda artis gorillmiigtiir (Kemp, 2021). Akill
olarak adlandirilan internete baglanabilen cihazlarin kullaniminin artmasi
(Kemp, 2021), sosyal mesafe kurali ile birlegerek sosyallesme, aligveris,
egitim gibi giindelik yagam pratiklerinin internet tabanl gerceklesmesini
yayginlastirmigtir. Bu durumun farkina varan firmalar, markalar ile
tiiketiciler arasindaki iletisimin fenomenler tarafindan kuruldugu,
influencer pazarlamasi teknigine yénelmislerdir (Canéz, Giilmez & Eroglu,
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2020). Bu dogrultuda sirketler hatir1 sayilir miktarda sadik takipgi kitlesi
bulunan sosyal medya fenomenleri ile is birlikleri yapmaktadir. icerik
ireticileri dogrudan nakit 6deme ya da promosyon iiriinler iizerinden
sponsorluklar almaktadir. Kiiresel diizeyde 9,7 milyar dolarlik bir sektor
olan influencer pazarlamasinin 2024 yilina kadar 22,3 milyar dolara citkmas:
beklenmektedir (Geyser, 2022). Niiffusun %65’inin sosyal medya kullanicis:
oldugu Tiirkiye’de ise influencer pazarlamasi yatirimlarinin 100 milyonu
gectigi tahmin edilmektedir (Ozdemir, 2020).

Aragtirmalar 13 yasindan kii¢iik cocuklarin yer aldig: paylagimlarin ¢cocuk
olmayan paylasimlara gére ii¢ kat daha fazla izlendigini géstermektedir
(Kessel, Toor & Smith, 2019). Dikkat ekonomisi icinde ilgi cekme oranlar:
nedeniyle hem ebeveynlerin satin alma davraniglarini etkileyen hem de
gelecegin tiiketicisi olan ¢cocuklar, bu pazarlama modelinin giderek artan
hedef kitlesidir. Diinya ¢apinda influencer pazarlamasi sektériinde 8 milyar
dolarlik bir paya sahip olan ¢cocuk fenomenler bu sektoriin olmazsa olmaz:
haline gelirken, en basarih kidfluencerlar sponsorluk ve reklam anlagmalar:
ile yillik 26 milyon dolara yakin kazang saglamaktadir (Masterson, 2021).
Ebeveynlerin kii¢iik cocuklarini yetigkin gibi giydirmelerine, yetiskin gibi
ciimleler kurdurmalarina ve belki de aslinda kullanmadiklari iiriinlerin
reklamim cocuklar iizerinden yapmalarina dayanan bu sektér, kazang
oranlar1 nedeniyle internet erigimi ve kamerasi olan her aileye zenginlik
firsat: sunmaktadir. Bu da para ya da s6hret pesinde olan ebeveynlerin
cocuklarini istismar etme riskini beraberinde getirmekte (Masterson, 2021),
21. yiizyi1lda kidfluencerligin ¢ocuk is¢iliginin yeni yiizii olarak karsimiza
cikmasina yol agmaktadir.

Maheshwari’nin (2019) The New York Times’a tagidig1 habere gére cevrim ici
popiilerlikleri ile iriinlere kefil olup takipcilerinin satin almasini saglamaya
calisan fenomenlerden sonra, ebeveynlerin sosyal medya hesaplarinda
ebeveynlik deneyimleri ya da ¢ocuk tiriinleri i birliklerinde ¢cocuklar da
goriinmeye baglamistir. Maheshwari haberinde “ebeveynleri tarafindan
yonetildigi” bilgisinin 6zge¢mislerinde yer aldig: yiizlerce cocuk fenomenin
oldugunu, cocuklarin ¢ok kiiciik yaslarda ciddi miktarlarda para kazandigini,
fenomenligin bu dalinin zararsiz olarak gosterildigini tartigmigtir. “Share
(paylasmak)” ve “parenting (ebeveynlik)” kelimelerinin birlesiminden

olusan sharenting?, ebeveynlerin ebeveynlik deneyimlerini, cocuklarina

1  “Sharenting” kelimesi bazi Tiirk¢e metinlerde paylasan ebeveyn, paylagima ebeveyn olarak
kullanilmigsa da ebeveynlerin paylagim pratiklerini tam olarak kargilamadig: dustinildi-
giinden bu metinde “sharenting” kelimesinin kullanimi tercih edilmisgtir.
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dair hislerini, ¢cocuklarinin giinlitk yasamdan anlarini cocuklarinin
fotograflariyla birlikte siklikla paylagmasi anlamina gelmektedir (Yegen

& Mondal, 2021). Ebeveynlerin ¢ocuklariyla ilgili paylasim yapmasi
neticesinde ¢cocuklar internet diinyasinda yildizlasirken, ¢cocuklarin

kiiciik bir servet kazanmalarinin da yolunu agmaktadir (Fishbein, 2022).
Sharenting ile ilgili aragtirmalar para kazanma motivasyonu olmaksizin
ebeveynlerin ebeveynlikleri ya da ¢cocuklariyla ilgili sik stk paylagimlar
yaptigini ve bu paylagimlarin ¢cocuk hakki ihlalleri dogurabilecegini gosterse
de bu caligmada sozii edilen “sharenting, influencer ve kidfluencer”
kavramlar: sosyal medya aracihigiyla para kazanilan paylagimlar ifade etmek

icin kullanilmigtar.

Erbay (2013), cocuk is¢iligini fiziksel, psikolojik, ekonomik, sosyal ve
kiiltiirel anlamda ¢ocugun istismarina neden olan ¢ok boyutlu bir sorun
olarak tanimlamigtir. Bir cocuk hakki ihlali olan ¢ocuk is¢iligi 21. yiizyilin
da 6nemli sorunlarindan biridir. Diinya tizerinde her on ¢ocuktan biri cocuk
iscidir (ILO, 2021). Geleneksel anlamdaki ¢cocuk isciligiyle karsilagtirilamaz
gibi goriilse de kidfuencerlar ciddi bir fiziksel, psikolojik, cinsel ve ekonomik
somiriiyle kars1 karsiyadir (Fishbein, 2022). Kidfluencerlar iicret ya da
iriin karsihiginda sponsorlu icerik iireterek ya da GoogleAdSense reklam
programu ile tiklama bagina 6deme alarak para kazanabilirler (Linton,
2019; GoogleAdSense, 2023). Buna ek olarak sirketlerle iicret karsiligs ticari
sozlesmeler yapip paylagimlarinda iiriin tanitim ve reklami yapabilirler
(Maheshwari, 2019; Masterson, 2021). Cocuklarin sosyal medya iiretimi
cogunlukla ebeveynleri tarafindan denetlenmektedir. Aile icinde iiretilen
icerikler cocuklarin oyun oynadig1 anlar gibi goriilebilmekle birlikte
iceriklerin hangi kosullarda ve ne kadar siirede hazirlandig, cocuklarin
icerikleri hazirlama konusunda istekli olup olmadiklari, paylagimlarin an
icinde rastgele bicimde mi yoksa bir prodiiksiyona bagh olarak mu iiretildigi
gibi sorulara verilecek yamitlar kidfluencerlig: cocuk isciligi baglaminda
degerlendirmeyi gerekli kilmaktadur.

Sanayi devrimi siirecinde ¢ocuklar uzun caligma saatleri ve kotii caligma
kosullar: icerisinde basta egitim hakki olmak iizere cesitli haklarindan
mahrum kilinmig ve emek sémiiriisiine maruz birakilmigtir. Temel
nedenlerinin ekonomik yoksunluk ve egitim imkanlarinin yetersizligi
oldugu diisiiniilen (Cépoglu, 2018) cocuk isciliginin 6nlenmesi icin 19 ve
20. yiizyillarda Avrupa ve Amerika’da ¢ocuk emegi kanunlari ve zorunlu
egitim uygulamalar: diizenlenmigtir (Atalay, 2019). 1994 yilinda Tiirkiye
Biiyiitk Millet Meclisi tarafindan da kabul edilen Birlesmis Milletler Cocuk
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Haklar: S6zlegmesi’nin 32. maddesi cocugun egitimine, saghgina, bedensel,
zihinsel, ruhsal, ahliksal ya da toplumsal gelisimine zarar verebilecek her
tiirli tehlikeli iste calistirilmasina karsi korunmasini zorunlu kilmaktadir
(BM Cocuk Haklar1 S6zlegmesi, 1989). Ayni madde, sézlegmeyi imzalayan
iilkelerin ¢cocugun ekonomik sémiiriiye kars: korunma hakkini garanti
altina aldigini ifade etmektedir. Tiirkiye’de hem uluslararasi diizenlemeler
hem de Anayasa’nin 50. maddesinde yer alan “Kimse yagina, cinsiyetine ve
giiciine uymayan islerde ¢alistirilamaz. Kiiciikler ve kadinlar ile bedeni ve
ruhi yetersizligi olanlar, caligma sartlar1 bakimindan 6zel olarak korunurlar”
ifadesi kapsaminda ¢ocuk is¢iligini 6nlemeye yonelik diizenlemeler
yapilmigtir (Erbay, 2013). TUIK (2020) bulgular1 ¢cocuklarin hizmet, tarim
ve sanayi sektérlerinde ¢aligtiklarini géstermektedir. Halihazirda var

olan yasalar da daha ¢ok bu sektorel dagilim g6z 6niinde bulundurularak
yapilandirilmigtir. Ancak dijitallesen diinya ile ¢ocuk is¢iliginde bir
doniisiim yasandig: asikardir. Nitekim endiistri devrimi déneminde yapisal
olarak yoksullukla iligkilendirilen ve daha ¢ok sinifsal bir sorun olarak

ele alinan ¢ocuk is¢iligi, giiniimiizde siniftan bagimsiz bir bicimde kendini
gostermektedir. Cocuk isciliginin yeni yizii olarak cocuklarin ebeveynleri
iizerinden influencer pazarlama piyasasina girisi ise ¢cok yeni ve tartigmah
bir olgudur. Burada ¢ocugun rizasinin ihlali olabilecegi gibi r1za insasi da s6z

konusudur.

Sosyal medyada bebeklerin ve yiiriimeye yeni baglayan ¢ocuklarin daha
fazla popiiler oldugu ve takip¢i kazandig: bilinmektedir (Le Moignan

ve digerleri 2017; Campana, Van den Bossche & Miller, 2020). Bu isi
yapmay1 planlayan aileler, bir bakima girisimciler, cocugun dogum 6ncesi
ultrason fotograflarini paylasarak bir takipci kitlesi olusturmaya baglarlar.
Sharenting pratikleri baglaminda gebelik ve dogum siirecine hazirliktaki
duygularini paylasarak siirece baslanmasi ve takipci elde ettik¢e paylagim
kilturinin ticarete doniigmesi de miimkiindiir. Cocuklar bu dénemde

r1za konusuna katilim saglayamayacaklarindan paylasimlara karar verme
yetkisi tamamiyla ebeveynlerdedir. Cocuklar biiyiidiik¢e karar verici olarak
paylagimlardaki rolleri degismektedir. Cinsel Siddetle Miicadele Dernegi'nin
kavramlar sozligiinde belirttigi iizere rizanin ingasi fiziksel hi¢bir

zorlama icermeden ¢ocugu onaylamaya ikna etmektir. Bu kavram cinsel
davraniglara ri1za géstermenin ingasi gibi aciklanmais olsa da ¢ocuklarin
istemedigi herhangi bir davranis i¢in kullanimini da kapsamaktadir.
Yetigkinler rizay1 inga ederken 1srar, manipiilasyon, duygusal tehditler (r1za
verilmezse bagkalarina gitme tehdidi), ikna siirecleri (hediyeler, maddi

Ozlem Gozen, Giinseli Ayca Saldirdak
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destek ve ikram), duygusal bask: (kisiye kendini suclu hissettirme), kaygiy1
azaltma (verilen giivenceler) vb. yontemler kullanabilmektedir. Sosyal
medya uygulamalarinmi kullanim yaglarina dair diizzenlemeler nedeniyle is
sozlesmeleri ve kazanglarin aktarilacag: hesaplar cogunlukla ebeveynler
adinadir. Paylagimlar iizerinden elde edilen kazanglar ebeveynlere ait
hesaplara yatirilmaktadir (Campana, Van den Bossche & Miller, 2020;
Jorge, Marépo, Coelho & Novello, 2022). Baz1 ebeveynler kazancin ¢cocuklar
icin actiklar: hesaplara yatirildigini ve kazanca dokunmadiklarini ifade
ederken, bazi ebeveynler kazanilan para ile ¢ocuklarina 6deme yaptiklarini
ya da ¢ocuklarinin ihtiya¢ duyabilecekleri seyler aldiklarini belirtmistir
(Campana, Van den Bossche & Miller, 2020). Ebeveynlerden bazilarinin

ise cocuklari icin iicretsiz iiriin talep ettikleri ya da ¢ocuklarinin hoglarina
gidebilecek hediyeler aldiklar: goriilmektedir. Tosun ve Deniz’in (2023),

13 yasin altindaki 14 kidfluencerin videolarini icerik analizine tabi tuttugu
calismanin bulgulari; ihtisaml hayatlar yasayan, sinirsiz oyuncak, esya ve
kiyafete sahip olan ¢ocuklarin doyumsuz olabileceklerini géstermektedir
(Tosun & Deniz, 2023). Bulgular titketim odaginda, “sahip olma” iizerinden
kurgulanan bu yasam pratikleri ile cocuklarda paylagimlara dair rizanin inga

edildigini de gosterir niteliktedir.

Tiirkiye’de Google catis1 altinda yer alan sosyal medya uygulamalarinin
kullanimi i¢in alt sinir yag1 13’tiir (Google, 2023). Bilgi Teknolojileri ve
fletisim Kurumu’nun agiklamasina gore Youtube i¢cin bu sinir 18'dir.
Dolayisiyla Maheshwari'nin (2019) s6z ettigi gibi cocuklar bu uygulamalar
yetigkinler adina acilan hesaplar iizerinden kullanmaktadir. Cocuklarin
icinde yer aldig1 sosyal medya icerikleri cogunlukla ev i¢inde ya da ailenin
belirledigi alanlarda gerceklestirilmektedir. Cekimin yapildigi mekan,
cocuklarin kiyafetleri gibi detaylar is birligi yapilan marka ve iiriine

gore degisiklik gosterse de (Campana, Van den Bossche & Miller, 2020)
iceriklerin olusturulma siireci ebeveynlerin kontroliindedir (Masterson,
2021). Bu da ¢cocuklarin yapacag aktiviteler, soyleyecekleri sézler,
yayinlanacak iceriklerin uzunluk ve siklig1, gonderilerin diizenlenmesi

ve yayinlanacagi zaman gibi konularda s6z hakkinin ebeveynlerde

oldugu anlamina gelmektedir. icerik olusturma siirecinin “6zel” alanda
gerceklesmesi ve ebeveyn haricinde bir dig kontrol mekanizmasinin
bulunmayis, siireci cocuk is¢iligi ve istismar1 bakimindan denetlenemez

hale getirmektedir. Cesitli arastirma bulgular1 (Campana, Van den Bossche
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& Miller, 2020) ve génderiler? (Martin-Pavitt, 2021) ¢ocuklarin dogal
anlarinin yakalanmasi gibi goriinen bu ¢ekimlerin kurgulama ve sahneleme
oldugunu ortaya koymaktadur. i¢erigin nihai hali olusturuluncaya kadar
cocugun ne kadar calistigini, sézciikleri kag kez yineledigini, istenen tepkiyi
vermek i¢in kag kez tekrar yaptigini bilmenin bir yolu yoktur. Herhangi

bir is mevzuati kapsami disinda hazirlanan, gelisigiizel yakalanmis bir an
gibi goziikmesi istenen mitkemmel anin olusumu i¢in ¢ocuklarin hangi
kosullarda ve ne kadar siire calistigi, herhangi bir istismara maruz kalip
kalmadig: bir muammadur. Kidfluencing konusundaki potansiyel risklerden
en biiyiigii ise bu sorularin yanitlanmasinda ¢ocuklarin ¢cogunlukla katilim
gosteremeyecek yasta olmasidir. Nitekim ebeveynlik ve ¢ocuklarina dair
yaptiklarn paylasimlarla zenginlesen ebeveynler Ruby Franke® (Bubalo,
2023) ve Machalle Hackney*nin (Madani & Fieldstadt, 2019) paylasim

icin cocuk istismar ve cocuk tacizinden tutuklanmalar: da potansiyel
riskleri ve ¢ocuklarin korunma ihtiyacini ortaya koyar niteliktedir. Ayrica
Franke ve Hackney vakalari, ¢cocuk is¢iligi ile cocugun ihmal ve istismarinin
6nlenmesinde zorunlu 6rgiin egitimin 6nemini de gostermektedir. Orgiin
6grenime devam eden c¢ocuklar egitimciler ile psikolojik danigsmanlik

ve rehberlik birimleri tarafindan diizenli olarak gérillmekte ve
gozlemlenmektedir. Bu da ihmal ve istismarin isaretlerinin fark edilmesine

ve 6nlenmesine olanak saglamaktadur.

Pew Arastirma Merkezinin (2015) yayinladig: rapora gére Amerika’da
ebeveynlerin %75’i sosyal medya kullanmaktadir ve caligmaya katilan tiim
ebeveynlerin %88’i sosyal medyada cocuklar1 hakkinda icerik paylasildiginda
kendilerini rahat hissetmektedir (Duggan, Lenhart, Lampe & Ellison, 2015)

2 Sosyal medya fenomeni olan Jordan Cheyenne képekleri 6ldiigii i¢in tizgiin olan oglunun
duygularini gésterme biciminden memnun olmadigy, direktif vererek tizgiinliginii
gosteren mitkemmel génderi icin ogluna defalarca tekrar yaptirdiginmi yanhghkla
paylasmistir (Martin-Pavitt, 2021).

3 Gocuklarina evde egitim veren, yemek pigiren, onlarla sohbet eden tipik bir ABD’li
banliyé ailesini gostererek sosyal medya fenomeni olan 6 ¢ocuk annesi Ruby Franke,
kendi ¢ocuklarini istismar etmesi nedeniyle tutuklanmgtir. Ailenin 12 yasindaki oglunun
evden kacip komgulardan yardim istemesi tizerine yapilan incelemede ¢ocugun yetersiz
beslendigi, evde zorla tutulmaya bagh olarak bileklerinde koli bandu izleri ve derin yirtiklar
oldugu gérilmustir (Bubalo, 2023).

4  Machalle Hackney evlat edindigi yedi ¢ocugunu fiziksel, psikolojik ve cinsel istismara
maruz birakmasi nedeniyle tutuklanmigtir. Videolarda istediklerini yapmayan ¢ocuklarin
banyo haklarin kestigi, a¢ ve susuz biraktigi, dévdiigii, yizlerine biber gazi siktig1 ve okula
gondermedigi tespit edilmigtir (Madani & Fieldstadt, 2019).
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Influencing Report aragtirmasi1 ABD’de 13 ila 38 yas arasindaki kigilerin
%54 tiniin ellerinden gelse influencer olacaklarini ve %86’s1 para karsiliginda
sponsorlu icerik yayinlamaya istekli olduklarini ortaya koymustur
(Masterson, 2021). Ingiltere’de ise 11-16 yas arasindaki neredeyse her bes
cocuktan biri tam zamanl is olarak influencerlik yapmak istemektedir
(Papadatou, 2019). Influencerlik bu kadar popiiler ve istenen bir meslek
haline geldigi icin halkla iliskiler sirketleri artik ¢ocuklarini influencerlik
yoluyla iinlii yapmaya caligan ebeveynleri hedef almaktadir (Fishbein,
2022). Bu oranlar her gecen giin daha fazla ebeveynin ¢ocuklar1 hakkinda
icerikler paylastigini; bir nevi daha ¢cok ¢cocugun bu pazara sokularak
kidfluencer haline getirilmeye caligildigini géstermektedir. Ayrica her giin
daha fazla cocugun influencer olma yolunda sosyal olarak insa edildigini
ortaya koymaktadir. Ebeveynleri icin birer gelir kaynagina doniisen ¢ocuk
fenomenler, giinliik rutinde davranislarinin sosyal medya araciligi ile teghir
edilmesi ve/veya emek sémiiriisii riskleriyle kars1 karsiyadir (Karakog &
Unli, 2021). Cocuklarin odalari, giine bagladiklar1 an, banyoda ve havuzdaki
halleri, yemek yemeleri gibi giiniin olagan akisinda yaptiklar: her sey bu
sektorde pazarlanan bir meta haline gelmistir (Karakog & Unlii, 2021).
Ebeveynlerin bazilar1 paylasimlar yoluyla kendilerini ifade etme ile cocugun
mahremiyeti arasinda ikilemde kalip belirsizlik yagama egilimindedir
(Steinberg, 2017; Blum-Ross & Livingstone, 2017). Ancak ticari
zorunluluklarin mahremiyet bagta olmak iizere ebeveynlerin endiselerinin
oniine gectigini gésteren caligmalar mevcuttur (Ammari, Kumar, Lampe &
Schoenebeck, 2015; Archer, 2019). “Kidfluencing”in mahremiyet ve rizanin
ihlali, egitim ve oyun hakkindan mahrum kilma, olumsuz ya da istenmeyecek
bir dijital kimlik olugumu ve tiim bunlar i¢cin cocugun rizasinin ingasi

gibi tehlikeli yanlar1 bulunmaktadir. Ozellikle sosyal medyada paylasilan
bir fotografin tium diinyada farkli bagliklar altinda gériilmesini saglayan
hashtag teknigi potansiyel bir risk olusturmaktadir. Herkese acik bir
sekilde paylasilan gérsellerin ¢ocuk istismarcilar: tarafindan teshir amach
kullanilmasi, ¢cocuklarin bu resimler nedeniyle simdi ya da gelecekte utanc,
pismanlik, caresizlik, sucluluk vb. duygular hissetmeleri gibi riskler s6z
konusudur. Ancak bu yolla daha fazla takipci sayisina ulagilabilmektedir. Bu
nedenle ¢cocugun mahremiyetini kontrol eden ebeveynlerin daha fazla sohret

ve zenginlik ihtimali icin ¢ocuklarinin mahremiyetinden vazge¢meye karar

121 vermeleri olasidir (Fishbein, 2022).
lc\;dzcduel;i‘; Z . Cocuklar yeterli olgunluga ulasana kadar haklarinin ebeveynler ve toplum
2023 tarafindan korunmasi, ¢cocuklarin giivenliginin saglanmasi gerekmektedir.
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Bu noktada ebeveynlerin yaptiklar: paylagimlarda 6zenli davranmasi,
cocugun yararina olmayan, onu simdi ve gelecekte tehdit edebilecek
paylasimlardan kacinmasi gerekmektedir (Cimke, Yildirim & Polat, 2018).
Takipgilerin devamhiligini ve artisini saglayarak kazang elde etmek i¢in
ebeveynleri tarafindan ¢ocuklarin baski altinda tutulmasi, uzun saatler
calistirilmasi, psikolojik siddete maruz birakilmasi (Karakog & Unlii, 2021),
egitim ve oyun haklarindan yoksun kilinmasi gibi riskler s6z konusudur.
Tium risklere karsin sagladif1 kazan¢ nedeniyle kidfluencing bir tiir cocuk
ig¢iligine déniismiistiir. Diinya genelinde oldugu gibi Tiirkiye’de de var
olan cocuk ig¢iligi yasalarinin yiikselen bir trend olarak bu dijital sektor
karsisinda ¢ocuk haklarini korumada yetersiz kaldig: ve giincellenmesi
gerektigi gorillmektedir. Zira ¢cocuklarin kendi emekleri tizerinde hi¢cbir hak
talepleri ya da kontrolleri olamamaktadir (Karakog & Unli, 2021).

Yontem

Bu caligmada 21. yiizyilda ¢ocuk is¢iliginin yeni bir versiyonu olarak
karsimiza cikan kidfluencer konusu ele alinmigtir. Cocuklarin sosyal medya
platformlarinda hangi bicimlerde dijital emek sergiledigini aragtirmak,
Kidfluencer’larin dijital endiistriye katilim geklini anlayabilmek amaciyla

1 Eylial- 20 Ekim 2023 tarihleri arasinda kidfluencer etiketi (hashtag) ile
Instagram uygulamasinda arama yapilmistir. Kavramin tam Tirkce kargiliga
olmamasi ve Tiirkce arama yapildiginda bir sonuca ulagilamamasi nedeniyle
Ingilizce etiket kullanilarak arama yapilmistir. Arama yapilan siire¢ boyunca
giinliik 50.000’den fazla gonderiye ulasilmigtir. Calismada 20 Ekim 2023
tarihinde Instagram uygulamasinda #kidfluence etiketi ile paylasilan

ve herkesin erigimine acik 50.700 génderiden videolar elenerek sadece
fotograf génderileri (postlar) secilmistir. Secilen fotograflar ilk fotograftan
baglayarak numaralandirilip nitel aragtirma yontemlerinden biri olan
betimsel icerik analizine tabi tutulmustur. icerik analizi, elde edilen verileri
tamimlamaya, verilerin arkasinda muhtemel anlamlarin ortaya ¢ikarilmasina
ve yorumlanmasina olanak saglar (Yildirim & Simsek, 2008). Elde edilen
veriler analiz edilirken 6ncelikle fotograflarin icerikleri incelenerek
o6zelliklerine gore kodlanmig, daha sonra kodlamalar gruplandirilarak
kategoriler elde edilmis ve son olarak ortak temalara ulasilmigtir. 65.
fotograftan sonra kodlar tekrar etmeye baglamis, veriler doyma noktasina
ulastigindan 65 fotograf incelemeye dahil edilmigtir. Metin icinde

temalar1 6rneklendirmek icin kullanilan fotograflarda ¢ocuklarin yiizii
bulaniklagtirilmig ve fotograflarin aragtirmaya dahil edilme sirasina gore

verilen numaralar1 kullamilmigtir.
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Nitel caligmalarda gecerlilik ve giivenilirligi arttirmak icin veri toplarken
birden ¢ok yontemin kullanilmasi, farkh veri kaynaklarindan yararlanilmasi
ve/veya birden cok aragtirmacinin katilimi ile bulgularin karsilagtirilmasz,
kontrol edilmesi miimkiindiir (Merriam, 2013). Yapilan icerik analizinde her
iki yazar da ayr1 ayr1 kodlama, kategorilestirme ve temalandirma yapmus;
daha sonra ortaya ¢cikan analiz kargilastirilip tizerine tartigilarak son hali

verilmigtir.

Bulgular

Aragtirmaya dahil edilen 65 fotograftan yalmzca 11 tanesinde oglan cocugu
bulunmaktadir. Farkli temalardaki fotograflarin biyiik cogunlugunda 13
yas alt1 kiz cocuklar: goriilmektedir. Gonderilerin yalmzca 5 tanesinde
ebeveynler ¢ocuklara eglik etmektedir. Fotograflarin hemen hepsi beyaz
cocuklardir. Fotograflara yapilan icerik analizi sonucunda (i) Cocuklarin
ginliik rutininden dogal anlar, (ii) Bir iirtiniin yiizii olan ¢ocuklar ve (iii)

Yetigkin gibi giydirilmis kiz cocuklar1 olmak iizere ii¢ tema ortaya ctkmistir.

Cocuklarin giinliik rutininden dogal anlar

Pek ¢ok ebeveyn paylasim uygulamalarini yalnizca uzaktaki yakinlari
¢ocuklarin biyiimesine dahil etmek, sosyal destek almak, degerli anilar
biriktirmek ve ebeveynlik ikilemlerini paylasmak i¢in kullandigini

iddia etse de (Siibak & Traks, 2019), bu aragtirmada ebeveynlerin iddia
ettikleri nitelikte, cocuklarin giinliik rutininden dogal anlarin paylasimi
seklinde yayinlanan fotograf yalnizca 4 tanedir. Diger fotograflardan
farkl olarak bu paylagimlarda ¢ocuklar, belirlenmis bir pozda kameraya
bakarak giilimsememis, oyuncaklari ile oynarken, banyo yaparken

veya bahgede saksilari sularken fotograflanmistir. Cocuklarin giindelik
anlarinin #kidfluence etiketi ile herkese acik bicimde paylagilmasi, bu
gonderileri yalmzca am biriktirmenin 6tesine tagimaktadir. Mahremiyet
hakk: baglaminda resim ve videolar1 paylagilirken ¢ocuklarin kendini ifade
edebilecek yas ve gelisim diizeyinde olmamasi ya da ebeveynleri tarafindan
fikrinin alinamamasi hem ¢ocuklar i¢in 6nemli riskler dogurabilmekte
(Karakog & Unlii, 2021) hem de etik tartigsmalara yol agmaktadir. Calismada
giindelik yagam pratikleri paylasilan cocuklarin paylagimin yapilmasi/
yapilmamasi konusunda katilim gosterebilecek yasta olmadiklar
goriilmektedir. Fotograf 59 (F59) 6rneginde oldugu gibi, cocuklarin
mahremiyetinin ihlal edilerek 6zel alanlarinin ve bedenlerinin paylasildig:

gorilmektedir.
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Bu ¢alismaya benzer sekilde uluslararasi ve ulusal 6rneklemden en ¢ok
takipcisi bulunan iki fenomen ¢ocugun Youtube hesabini inceleyen
calismalarinda Karakog ve Unlii (2021) birgok videonun ¢ocuklarin yatak
odasinda uyanmasiyla bagladigini ve ¢ocuklarin mahremiyet alanlarinin
ihlal edildigini bulmuslardir. Cocuklarinin hayatinin ne kadarini sosyal
medyada paylasacaklarina ve ne kadar mahremiyete sahip olmasim
istediklerine karar verme hakki ebeveynlerde goriilmekle (Fishbein, 2022)
birlikte mahremiyet kaybi, bu ¢ocuklarin ruh saghg: ve fiziksel giivenligi
icin benzersiz bir tehdit olusturmaktadir (Masterson, 2021). Ranzini ve
arkadaslar1 (2020) ise aragtirmalarinda ebeveynlerin mahremiyet endiseleri
ile paylagimlari arasindaki iligkiyi incelemiglerdir. Aragtirmanin sonucuna
gore ebeveynlerin mahremiyet endiseleri sosyal medya paylagimlariyla
ilintisizdir. Ebeveynlerin kisisel veya ¢ocuklarla ilgili paylagimlarinda
mahremiyet endiseleri rol oynamamaktadir. Aksine, hem Instagram
paylasimi hem de ebeveyn paylagimini destekleyen bir aga sahip olmak,
paylagimi olumlu yonde etkilemektedir (Ranzini, Newlands & Lutz, 2020).
Dolayisiyla ¢ocuklar giiniimiiz ekonomisinde aileleri ve sirketler aracilig ile

dijital yollarla sémiirii ve istismara maruz birakilmaktadir.

Ayrica sosyal medya fenomenlerinin genellikle kendi evlerinde, gercek
isimlerini kullanarak giinliik rutinlerini paylagmalariyla olusan dijital

arsiv ayni zamanda bir dijital kimlik de olusturmaktadir. Cocuklarin 6zel
yasamlarinin bu kadar kamuya acik olmasi, cocuklarin itibari iizerinde de
kalic1 etkiler yaratabilir. Cocuklar olugturulan arsiv ve inga edilen dijital
kimlik ile bunlarin sonuglarini anlayabilecek yasa geldiklerinde igeriklerden
rahatsizlik duyabilirler. Ustelik i¢erikler paylagimi yapan kisiler tarafindan
tamamen silindiginde dahi internette herkesin gorebilecegi mecralarda
varligini siirdiirebilmektedir. 9. sinifa giderken ¢ekilen bir videosu, bilgisi
ve rizas1 diginda internette yayilan Star Wars Kid takma adli Ghyslain Raza
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25 yasina geldiginde kendisiyle bir réportaj yapilmigtir. Cekildikten iki

yil sonra viral olan video nedeniyle o yillarim1 karanhk dénemler olarak
tanimlayan Raza, bitmek bilmeyen alaylara ve siber zorbaliga maruz
kaldigini, bu nedenle okula devam edemedigini ve psikiyatrik tedavi aldigini
ifade etmistir (Taylor, 2013). Bu olay yagsamlarinin bir dénemini sosyal
medya yildiz1 olarak geciren, icinde yer aldiklar: paylagimlarin icerigi ile
etkisini idrak edemeyen ¢ocuklarin kendileriyle 6zdeslestirilen dijital
kimliklerinin gelecekteki yasamlarini olumsuz etkileyebilecegine dair

bir 6rnek tegkil etmektedir. Ge¢mise doniik paylasimlarla ilgili sorunlar
yasanmas1 konusunda ¢aligma yapan Google, Mayis 2014 tarihi itibariyle
kullanialarina “unutulma hakki” sunmaya baglamigtir (Google, 2023).
Unutulma hakki kigilerin adlarimi kullanarak yaptiklar: aramalar neticesinde
listelenen sonuclarin bazilarin liste dig1 birakmayi talep edebilmelerine
olanak saglayan bir haktir. Unutulma hakkinin sunulmasi mahremiyetin
ihlaline dair bir onarim sunsa da bu ihlalden dogan deneyimleri onarmak

cocuklar icin olduk¢a zorludur.

Bir uiriiniin yiizii olan ¢cocuklar

Giinliik rutin icinde dogal anlar1 karelenip paylasilan cocuklardan farkl
olarak bir iirtiniin yiizii olan ¢ocuklarin fotograflarinda cocuklar kameraya
gillimseyerek bakip iiriinle poz vermektedir. Cekimin yapilacags alan,
¢ekimde kullanilan kiyafetler, aksesuarlar ve renkler iiriinii 6n plana
cikarmaktadir. Genellikle oyuncak bebek, abur cubur, ¢cocuklar icin
pazarlanan kredi kartlari, kiyafet gibi iiriinlerin sponsorlugunda hazirlanan
bu iceriklerde ¢ocuklar iiriine bir deger saglamaktadir. Bu iceriklerin
olusturulmasi icin iicretsiz iiriin ya da belirlenen tutarda 6deme karsiliginda
bir anlagma yapilmaktadir. Nihai génderiye ulagmak i¢in ne kadar emek ve

zaman harcandig bilinmeyen bu icerikler kidfluencerhigin ¢ocuk is¢iliginin

bir tiirii oldugunu da ortaya koymaktadir.
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Diinya ¢apinda bircok sirket, cocuklarinin sirketin uriinleriyle cekilmis
gorintilerini yayinlamak isteyen ailelere 6deme ve bedava iiriin teklif
etmekte, 6deme miktarlarini ailenin takipc¢i sayisina gére belirlemektedir
(Masterson, 2021). Instagram hesabinda ebeveyninin génderilerinde
goriinmeye baslayip yillar icerisinde uygulamada en meghur Tirk
bebeklerinden olan ¢cocuklarin (Hiirriyet, 2017) adlarina 6zel resmi bir
hesaplarinin ve fan sayfalarinin oldugu gérillmektedir. Cocuklara ait
fotograflar tiim sayfalarda kamuya acik bicimde paylasilmigtir. Daha ¢cok
ebeveynin hesabi iizerinden ¢ocuklar i¢in iiretilen abur cubur irinleri, oyun
kartlar, kiyafet, egitim uygulamalari ve setleri gibi uiriinler i¢in iiretilen
tanitia icerikler paylagilmistir. i¢eriklerin bazilar1 yagsamin akiginda ortaya
cikan dogal anlar gibi gériiniirken, bazilarinin kurgulanan anlar oldugu ve
hepsinin marka is birligi kapsaminda hazirlandig1 daha acik goriilmektedir.
Gonderiler, ¢cocuklarin mahremiyet kaybiyla birlikte yagamlarinin daha az
kisisel faillige sahip olduklar1 dénemlerinde, finansal korumadan yoksun
bicimde, yogun bir emek sarfettiklerini ortaya koymaktadir. Profillerin
takip¢i devamliligini ve artigini saglamak ve bu yolla da elde edilen geliri
siirditrmek amaciyla ¢ocuklarin ebeveynleri tarafindan baskiya ve psikolojik
istismara maruz birakilmalari, uzun ve belirsiz saatler caligtirilmalar:
riskleri s6z konusudur (Karakog & Unlii, 2021). Franke ve Hackney davalar1

bunun giin yiiziine ¢itkmig en 6nemli 6rneklerindendir.

Yetigkin gibi giydirilmis kiz cocuklar:

Sosyal medya, ebeveynlere birtakim faydalar saglamakla birlikte,

bilingsizce yapilan paylasimlar, cocuklarini yetigkinlige kadar takip edecek
zararlara sebep olabilmektedir. Ebeveynler farkinda olmadan ¢ocuklarinin
mahremiyet ile unutulma hakkini ihmal etmekte ve bu haklarin bagkalar
tarafindan istismar edilmesine araci olabilmektedir (Cimke, Yildirim Girkan
& Polat, 2018). Cocuklarin sevimliliginin sosyal medyada dikkat cekmek

icin kullanilmasi bile elestirilirken kiz ¢cocuklarinin yetiskin gibi giydirilip
pozlar verdirilmesi, bu fotograflarin daha fazla etkilesim almasiyla daha ¢ok
kiz cocugunun bedeninin metalagtirilarak sosyal medyada yer bulmasina
neden olmaktadir. Bu aragtirmada incelenen fotograflara gore kidfluencer
etiketiyle en ¢ok paylasilan ve en ¢ok etkilesim alan fotograflarin yarisindan
fazlasi yetiskin gibi giydirilmis, makyaj yapilmis kiz ¢cocuklarini icermektedir
ve bu kizlarin hemen hepsi de beyaz tenlidir. Bu fotograflarin bazilarinda

¢ocuk kiyafetleri reklamlari yapilirken, ¢cogunlugunda herhangi bir reklam
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bulunmamaktadir. i¢eriklerin #kidfluence etiketi ile kamuya agik bi¢imde
paylasilmasiyla cocuklarin modellik, oyunculuk gibi alanlar icin reklami
yapilan bir metaya déniistiraldiugi diisiincesi, ihtimaller icinde en masum
olanmidir. Paylagimlar yoluyla insa edilen bu kadins1 kiz ¢ocugu kiiltiiri,
influencer pazarlamanin titketim iizerinden bir kimlik ingasi iizerine de
kuruludur. Cinsiyetler arasindaki esitsizligin katilagmig hali olan toplumsal
cinsiyetin kiz cocuklar: iizerindeki etkisi daha fazladir (Butler, 2009).
Cocuklarin begenilme, toplumsal kabul gérme ihtiya¢larinin en yogun oldugu

ergenlik déneminde onlardan beklenenin seksi bir gériintii oldugu algisi,

dijital kimlik ingalarini etkilemektedir.

8-13 yas aras1 kiz cocuklariyla yapilan nitel bir caligmada katihimcilardan
birinin “Bence normal olmak cok sikicy, iinlii olmak giizel. Bana hediye
irinler geliyor; ama ben artik ticretli paylasiyorum. Aylik bir rakam.
Menajerim biliyor, ben pek bilmiyorum...” (Giizel, 2019) sézleri bu olgunun
bir cocuk ig¢iligine d6niistiigiinii ortaya koyar niteliktedir. Fiziksel ve
psikososyal gelisimini tamamlamasi gereken ¢ocuklarin yetigkin gibi
konusmaya, giyinmeye, davranmaya zorlandig1 bu evrende ¢ocuklar
paylasimlarinin sonuglarimin farkinda degildir. Ancak ebeveynlerin

kamera 6niinde sevgilerini gostermesi, iin ve sohret gibi maddi olmayan
kazanglar ile ailenin maddi refahinin artmasi, iiriin ve reklam gelirlerinin
getirdigi sahip olma giicii cocuklarin bu sémiirii tiiriine dahil olmalarina yol
acmaktadir. Kohlberg’in ahlaki gelisim kuramina gére cogunlukla gelenek
oncesi ve geleneksel dsnemde olan bu ¢ocuklarin kurallara uyma, cezadan
kacinma, kargilikh cikarlar elde etme, onay alma, aidiyet kurma, takdir
edilme ve kabul gorme beklentileri cocuklarin bu sektore katilimlarinda

rizay arttirici bir firsat olarak karsimiza gtkmaktadar.
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Giizellik sadece bireysel bir meseleden ¢ok toplumsal olarak inga edilen

bir olgudur. Hegemonik giizellik anlayis: dijital dinyada da devam
ettirilmektedir (Tate & Fink, 2019). Sosyal medya icerikleri iireten ve
tiikketen kiz ¢ocuklarinin beden ve giizellik algilar1 baski altina alinmaktadar.
Yetiskin gibi gozitkkmenin, sifir beden olmanin, marka ikonu gibi giyinmenin
daha ¢ok begeni aldig1 sosyal mecrada ¢ocuklarin kimlik ingas1 da cinsiyet
esitsizligini pekistirici yéndedir. Mahremiyeti ihlal eden paylasimlar
yalnizca “edilgen iireticisi” olduklar (Karako¢ & Unlii, 2021) icerigin
iretiminde degil; ayn1 zamanda metalagarak “teghir” unsuru olduklar
(Karakog & Unlii, 2021) sosyal medyada, ¢ocuk ihmal ve istismarina yol
acabilir. Nitekim Duygulu’nun (2019) arastirma bulgular: ebeveynlerin

ya da ¢ocuklarin kisisel hesaplar: iizerinden herkese acik fotograf
paylasmalarinin mahremiyet, istismar, pedofili ve pornografi risklerine

yol actiginm1 géstermektedir. Ayrica caligmalar, cocuk iceriklerinin yer aldig:
pornografik sitelerde bulunan paylasimlarin yarisina yakininin herkese acik

paylagimlardan kopyalandigini ortaya koymaktadir (Giingér, 2021).

Sonug ve Oneriler

Kidfluencerlarin birer ¢cocuk ig¢i olarak dijital endiistriye katilim seklini
anlayabilmek amaciyla yapilan bu aragtirmada, Instagram uygulamasinda

1 Eyliil-20 Ekim 2023 tarihleri arasinda #kidfluence etiketiyle paylagilan
fotograflar incelenmis, 20 Ekim 2023 giiniine ait génderiler icerik
analizine tabi tutulmugtur. Yapilan analiz neticesinde (i) Cocuklarin
giinliik rutininden dogal anlar, (ii) Bir iiriiniin yiizii olan ¢ocuklar ve (iii)
Yetiskin gibi giydirilmis kiz cocuklar1 olmak iizere ii¢ tema ortaya citkmigtur.
Sektoériin yeniligi g6z oniine alindiginda cocuk is¢iliginin yeni yiizii olarak
kidfluencerligin ¢ocuklar iizerindeki uzun vadeli psikolojik sonuclar1
hakkinda ¢ok fazla aragtirma bulunmasa da (Masterson, 2021; Fishbein,
2022); bu aragtirmada ¢ocuklarin mahremiyet kaybi, finansal somiirii, ihmal
ve istismar riskleriyle kars1 karsiya oldugu ortaya konmustur. Cocuklarin
fotograflarinin farkl etiketlerle uygulamalarin tiim kullanicilarina agik
sekilde paylasilmasi ve fotograf iceriklerinin ailelerin ifade ettikleri
yakinlari ile paylagmak, sosyal destek amaciyla paylasimlar yapmak gibi
kullanim amaglarinin (Siibak & Traks, 2019) disinda oldugu gorillmiistir.
Bu da ¢ocuklarin gériintiilerinin, duygu ve davrams temsillerinin dikkat
ekonomisine dahil edilerek kar getirmesinin hedeflendigini dogrular
niteliktedir (Pan & He, 2023). Aileleri aracihigiyla bebekliklerinden
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baslayarak izin veya bilgilendirme olmaksizin internete dahil olan ¢cocuklar
dijital iscilere doniistiirilmektedir (Pan & He, 2023). Etkilesim emegi
tiiketici tarafindan hicbir ticret almadan gergeklestirilirken; giin yiiziine
¢ikan vakalar (Martin-Pavitt, 2021; Bubalo, 2023; Madani & Fieldstadt,
2019) iceriklerin iiretiminde ¢ocuklarin yogun emek vererek cahistirildigim

ve istismar edildigini gostermektedir.

Avrupa Cevrimici Cocuklar Projesi (EU Kids Online, 2010) bulgular1
Tiirkiye’de ¢ocuklarin %49’unun sosyal paylasim sitelerinde hesabinin
bulundugunu ve hesab1 bulunan ¢ocuklarin iicte birinin tiyelik i¢cin resmi

yas sinir1 olan 13’in altinda oldugunu géstermektedir (Giizel, 2019). 2015
yilinda EU Kids Online anketine dayal:1 olarak toplanan veriler, internetle ilk
tanigma yasinin 2’ye diistiigiinii ve internet kullanim oranlarinin %31,9’dan,
%84,6’ya yiikseldigini gostermektedir (The London School of Economics

and Political Science, 2023). Tirkiye Influencer Marketing Arastirmasina
(2018) gore Instagram kullanicilarinin yarisi ve Youtube kullanicilarinin
dortte biri takip ettigi influencerin tavsiyesine istinaden iiriin satin almigtir
(Kog, 2018). Tiirkiye’deki tam sayilar1 ve sektorel getirileri bilinmese de bu
influencerlerin bir kismin ¢ocuklar olusturmaktadir. Postman’in (1995)
Cocuklugun Yok Olusu isimli eserinde tartigtig1 iizere toplumun cocukluga
bakis acis1 cocugun ihtiyaglarinin kargilanma durumunu belirlemektedir.
Cocukluga kiiltiirel bakis yalnmizca kiiciik yetigkinler olduklar: yoniinde

ise cocuklugun oyun oynama, giivende hissetme gibi temel ihtiyaclar:
kargilanmamaktadir. Sosyal medya paylasimlari cocuklar icin oyun olmaktan
cikmis, cocuklugun yasanmasini 6nleyen bir ise doniigmiigtiir. Medya
performanslari araciligiyla aileler ve girketler i¢cin ekonomik deger yaratan
cocuklarin, dijital isciler haline geldigi goriilmektedir (Pan & He, 2023).

Kidfluencing yoluyla elde edilen gelirin nasil degerlendirildigi ve ¢ocuklarin
bu gelirin paylagimina nasil dahil edildikleri sorularina verilen yanitlar
cocuklarin ekonomik aktérler olarak emeklerinin kargiligini mi aldiklar:
yoksa ¢ocuklara verilen para ve hediyelerin bakim verme saiki altinda

m1 yer aldig1 sorusunu da giindeme getirmektedir. Cocuklarin zaman
icerisinde bu isin metas1 olmaktan ortagi olma yoniinde rol degistirdigi iddia
edilmektedir (Campana, Van den Bossche & Miller, 2020). Erich Fromm’un
Sahip Olmak ya da Olmak ve Yaratmayan insan Yok Etmek Ister kitaplarinda
siklikla tartigtigl iizere sahip olma iizerinden insa edilen bu dijital diinyada
cocuklarin sosyal ingast iiretici ve tiketici olarak bu ditnyanin 6nemli bir

parcas1 olmak iizerinedir. Caligmada gecen gonderilerin hesaplari geriye
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dogru incelendiginde ¢ocuklarin fotograflarinin bebeklik dénemlerinde
(¢ogunlukla 5 yaga kadar) daha sik paylagildigi, cocugun yas: buyiiditkce kiz
cocuklarinda paylasimin artarken oglan ¢ocuklarinda azaldig: gorilmiistiir.
Bebeklik donemlerinde yapilan yogun paylagimlarin sadik bir takipc¢i
kitlesi olugsmasina 6nemli derecede katki sagladigi, cocuklar biiytdiikge
rizanin alinmaya baslamasiyla paylagim sayilarinda degisiklik olabilecegi

digiiniilmektedir.

Sanayi Devrimi’nden bu yana ¢ocuk is¢iligi cocuk haklar: temelinde 6nemli
bir hak ihlali olarak gériilmekte, ulusal ve uluslararasi bircok kurumun,
kurulugsun ¢6ziim bulmaya caligtig1 sorunlar arasinda yer almaktadir (Erbay,
2013). Bu kapsamda yapilan uluslararasi ve ulusal diizenlemelerle cocuk
igciliginin 6nlenmesi, 6nlenemedigi noktalarda ise cocugun korunmas:
amaclanmaktadir. Cocugun korunmasinda ¢esitli yasal diizenlemeler olsa
da ¢ocuk is¢iliginin dijital yiizii olduk¢a yeni oldugundan bu alanda ¢ocuklar
korumasizdir. Influencer Marketing Hub’a (2023) gore yaklasik 21 milyar
dolara (588 milyar TL) ulagan influencer pazarlama sektériiniin (Zor,

2023) kii¢illmesi ya da yok olmasi uzun vadede miimkiin gérimmemektedir.
En popiiler ‘influencer’ pazarlama kanalinin cogunlukla 13-24 yas
grubunun kullandig: TikTok olmasi beklenen (Zor, 2023) bu pazarda,
kidfluencer oranlarinin artarak ¢cogalmasi muhtemeldir. Dolayisiyla
¢ocuklarin yasal olarak korunmasi ihtiyac1 dogmaktadir. Devletlerin aile
6zerkligi hakki ile kidfluencerlarin yiiksek yarar1 arasinda denge kurmas:
gerekmektedir. Calisma ve Sosyal Giivenlik Bakanlig: tarafindan sosyal
medya prodiiksiyonlari i¢cin kurumsal is yeri diizenlemeleri olugturulmali, bu
diizenlemeler yapilana kadar da yasalar cocugun emek sémiiriisii ile dijital
ihmal ve istismarini 6nleyecek bicimde giincellenmelidir. Ayrica yeni medya
platformlari olusturulduke¢a/para kazandikea, politika yapicilarin dijital
pazarlamanin tiiketicileri de olan ¢ocuklara yonelik pazarlamayla ilgili

politikalar1 uyarlamalari ve giincellemeleri gerekmektedir.

Diinya genelinde ailenin 6zerkligi kapsaminda ebeveynler ¢ocuklarim

kendi uygun gérdikleri sekilde yetistirme hakkina sahiptir, ancak bu

haklar sinirsiz degildir. Cocuklara deger verilmesi ve onlarin korunmasi
gerektiginden (Pan & He, 2023) ¢ocugun iistiin yarar1 ve korunmasi, ailenin
6zerkliginden ve korunmasindan 6énce gelmektedir. Tirkiye’de ¢cocugun
ailesi tarafindan ihmal ya da istismar edilmesi durumunda 5395 sayih Cocuk
Koruma Kanunu devreye girmektedir. {lgili kanunun 5. maddesine istinaden

cocuklar hakkinda danigmanlik, egitim, bakim, saglik ve barinma tedbirleri
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verilmektedir (Resmi Gazete, 2005). Kanun’daki tedbirler daha ¢ok cocugun
fiziksel ve psikolojik olarak ihmal ve istismar1 karsisinda uygulanirken 21.
yiizyilda cocugun dijital olarak ihmal ve istismar1 kapsaminda diizenlemeler

yapilmasina da ihtiya¢ vardir.

Sharenting ve kidfluencing pratiklerinin ¢ocuk hakki ihlalleri
dogurabilecegine iligkin yapilan ¢caligmalarin ailelerde farkindalik
olusturmasiyla paylagimlarin azalmasi da miimkiindiir. Cocugun korunmasi
ve ihmal ile istismarinin 6nlenmesinde aktif rol oynayan bakanlhiklardan
biri olan Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanlig1 son yillarda bu konuda aktif
bicimde caligmaktadir. Cocuk i¢ camasirlarini ¢cocuk bedeni iizerinde
sergileyen online aligveris sitelerini tespit edip reklamlarini durdurarak
ceza verilmesini saglayan Bakanlik (ASHB, 2020), #BeniPaylagma etiketi
ile baglatt1g1 harekette sharenting pratiklerini 6nlemeye yonelik bir kamu
spotu yayinlamistir (ASHB, 2023). Ebeveynler ve farkl gelisim diizeyindeki
cocuklar icin bu calismada da tespit edilen risklere dair farkindalig:

arttirmay1 amaclayan kamu spotlarinin arttirilmasi 6nerilmektedir.

Cocuklarin sosyal medya kullanimi elbette yalnizca ailelerinin denetiminde
degildir. 9-16 yas araligindaki ¢cocuklarin %401 kendilerine ait bir
bilgisayara sahiptir ve giinde ortalama 74 dakika internet kullanmaktadir
(EU Kids Online, 2010; akt: Giizel, 2019). Bu nedenle sosyal medyada icerik
olusturmaya dair bilgileri de kapsayan sosyal medya okuryazarhgs, bilisim
suclar1 ve sosyal medyada giivenlik konularinin egitim miifredatina eklenmesi
onerilmektedir. Cocuklarin dijital farkindaliklarinin arttirilmasi noktasinda
ASHB, MEB, BTK ve medya kuruluslar is birlikleri ile yerelin bilgisini de g6z
6niinde bulunduran dijital farkindalik icerikli ¢izgi film ve kamu spotlarinin
iiretilmesi 6nerilmektedir. Tiirkiye’de de yayin yapan DaVinci Kids adl1
uluslararasi ¢cocuk kanalinda yer alan Search It Up ¢izgi filmi bu uygulamaya
giizel bir 6rnek tegkil edebilir (StarTimes Official, 2021).

Sonug olarak ¢ocuklarin mahremiyet ihlalinin 6nlenmesi, egitim ve oyun
gibi baz1 temel haklarinin korunmasi, ¢cocuklugun yok edilmesinin 6niine
gecilmesi ve cocuk ihmal istismarinin 6nlenmesi icin hak ve ihtiya¢ temelli
olarak iiretilmis kisisel ve yapisal ¢6ziimlerin bir arada uygulanmas:
gerekmektedir.
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